Konkurrentanalyseskema
Efter at have identificeret konkurrenterne ved hjælp af en af modellerne, er næste skridt at dykke ned i en detaljeret analyse af de mest aktuelle konkurrenter. For at få et dybdegående billede af, hvordan jeres virksomhed/produkt positionerer sig i forhold til konkurrenterne, kan vi bruge en analysetabel som det skema vist nedenfor. Skemaet giver en struktureret måde at sammenligne forskellige nøgleparametre mellem virksomheden og dens konkurrenter. 
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